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Wymagania wstepne

Student posiada podstawowe informacje o metodach i narzedziach marketingu, badaniach
marketingowych, zarzgdzaniu i zastosowaniach Internetu. Student posiada umiejetnosc korzystania ze
wskazanych zrodet oraz interpretowania zjawisk spotecznych i rynkowych.

Cel przedmiotu

Zdobycie wiedzy na temat marketingowych metod prowadzenia dziatalnosci gospodarczej, ktérych model
oparty jest na rozwigzaniach teleinformatycznych, w szczegélnosci aplikacjach internetowych. Zdobycie
umiejetnosci postugiwania sie narzedziami wspierajgcymi rozwdj biznesu od wymiany informacji pomiedzy
uczestnikami rynku (producentami, dystrybutorami i nabywcami produktéw) po transakcje online ze
szczegoblnym uwzglednieniem danych dostepnych w Internecie.

Przedmiotowe efekty uczenia sie

Wiedza:

1. Charakteryzuje metody analizy strategii marketingowych, w tym strategie marki, pozycjonowania
produktow i komunikacji marketingowej [DSB1_WO01].

2. Opisuje podstawowe modele ekonomiczne wykorzystywane w planowaniu strategii marketingowych



dla startupéw [DSB1_WA09].
3. Wyjasnia zasady budowania marki startupu w srodowisku cyfrowym oraz optymalizacji dziatan
marketingowych w Internecie [DSB1_W10].

Umiejetnosci:

1. Dobiera odpowiednie zrodfa informacji oraz narzedzia analityczne do oceny strategii marketingowych
startupéw [DSB1_UO01].

2. Formutuje specyfikacje probleméw marketingowych startupdéw, analizujgc ich wptyw na proces
decyzyjny [DSB1_UO03].

3. Dokonuje krytycznej analizy skutecznosci strategii komunikacji marketingowe;j i social media w
startupach [DSB1_UQ07].

4. Planuje i organizuje dziatania marketingowe startupu, uwzgledniajgc strategie segmentac;ji klientow
oraz sciezki sprzedazy [DSB1_U13].

5. Efektywnie wspétpracuje w interdyscyplinarnych zespotach, tworzac strategie kreatywne i medialne
dla startupéw [DSB1_U14].

Kompetencje spoteczne:

1. Krytycznie analizuje wtasng wiedze i umiejetnosci w zakresie strategii marketingowych oraz dgzy do
ich rozwoju [DSB1_KO01].

2. Angazuje sie w inicjatywy zwigzane z marketingiem startupéw oraz wykorzystaniem analizy danych w
strategiach marketingowych [DSB1_KO03].

3. Podejmuje inicjatywy biznesowe zwigzane z wdrazaniem strategii marketingowych opartych na
nowoczesnych technologiach i analityce danych [DSB1_KO04].

Metody weryfikacji efektéw uczenia sig i kryteria oceny
Efekty uczenia sie przedstawione wyzej weryfikowane sg w nastepujgcy sposob:

Ocena formujgca: dyskusje podsumowujgce poszczegolne wyktady i ¢wiczenia, problemy marketingowe
rozwigzywane na zajeciach, dajgce mozliwosc¢ oceny zrozumienia zagadnien przez studenta. Wiedza
nabyta na wykfadzie jest weryfikowana przez dwa 15-minutowe kolokwia, z ktérych kazde skfada sie z
ok. 3 pytan, réznie punktowanych, koniecznos¢ zaliczenia obu kolokwiéw. Ocena podsumowujgca:
pisemne zaliczenie przedmiotu w formie testu przeprowadzanego na ostatnich zajeciach, oddzielnie dla
¢wiczen i wyktadu. Kolokwium sktada sie z okoto 3 pytan. Prég zaliczeniowy: 51% punktow.

Tresci programowe

Strategia marketingowa - rola i znaczenie w zarzgdzaniu marketingowym. Proces opracowywania
strategii marketingowej. Strategie marki i strategie nowych produktow. Strategia komunikaciji, rola
Internetu w komunikacji marketingowej. Strategie konkurencyjne. Zachowania nabywcéw w przestrzeni
internetowej. Strategie segmentac;ji, indywidualizacja. Kontrola w dziataniach marketingowych.

Tematyka zaje¢

Miejsce StartUpéw w rozwoju biznesu. Analiza produktu jako nosnika wartosci. Strategia budowania
marki w sieci. Charakterystyka grupy docelowej, profil persony. Komunikacja marketingowa, strategie
kreatywne i medialne w promocji, social media. Strategia content marketingowa. Strategie
pozycjonowania i optymalizacji stron internetowych i komunikacji marketingowej. Strategia ustalania
KPI i konwersji w Internecie. Strategie ustalania Sciezek sprzedazy. Analiza danych marketingowych.

Metody dydaktyczne

Zajecia wyktadowe prowadzone sg w formie prezentacji multimedialnych potwierdzonych przyktadami.
Dyskusje problemowe.

Zajecia ¢wiczeniowe prowadzone sg metodg przypadkoéw, w oparciu o rozwigzywanie praktycznych
przyktadow (zadan). W trakcie ¢wiczen prowadzona jest punktowana (oceniana) dyskusja; studenci
pracujg (realizujg zadania) we wczes$niej ustalonych grupach. Przygotowanie do zaje¢ wymaga
samodzielnej pracy studenta, w tym pracy z ksigzkg. Zajecia wymagajg samodzielnego (w porozumieniu
z prowadzgcym) rozwigzania postawionego problemu.
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Bilans naktadu pracy przecietnego studenta

Godzin ECTS
taczny naktad pracy 75 3,00
Zajecia wymagajace bezposredniego kontaktu z nauczycielem 30 1,00
Praca wtasna studenta (studia literaturowe, przygotowanie do zajec 45 2,00
laboratoryjnych/¢wiczen, przygotowanie do kolokwiéw/egzaminu,
wykonanie projektu)




